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Nachhaltigkeit ist nicht gleich Verzicht. Nachhaltigkeit ist gleich Verzicht.
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Nachhaltigkeit = Verzicht. Nachhaltigkeit Verzicht.
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Nachhaltigkeit Verzicht.
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Gut zu leben ist bereichernd.

Nachhaltig leben = Gut mit Mensch und Umwelt umgehen.
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Nachhaltigkeit Verzicht.
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Aber warum sollten wir uns andern
und was hindert uns eigentlich daran?
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FAKT 1 FAKT 1 FAKT 2

YEAH!

FAKT 1 FAKT 2 FAKT 1 FAKT 2

Ach ja, Meerespiegel steigt und die Welt geht unter. Ach ja, Meerespiegel steigt und die Welt geht unter.
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Das Kommunikationszeitalter. Der Sauhund!

Der Hund wird ausgetrickst.

Dopamin und Serotonin fiir den inneren Schweinehund
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Jogger = Dopamin?
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Dopamin und Serotonin fiir den inneren Schweinehund.

Wir verkaufen keine Produkte mehr,
wir verkaufen emotionale Erlebnisse.




Let’s reset.

Fresh start, clean slate.
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Hallo, ich bin Ben Fortsch.

Gastgeber und Inhaber des Hotel Luise in Erlangen.
Garni, 93 Zimmer, Spa & Eventraume, 30 Mitarbeiter.

Wir lieben unsere Umwelt und Mitmenschen.
Und daflir setzen wir uns ein.




Wir sind eines der nachhaltigsten Hotels in Deutschland.
Wir sind seit 2015 das erste klimapositive Hotel Europas.

- DIE WELT RETTEN IN 4 SCHRITTEN -

Konsumverhalten, KENNTNIS UND EVALUATION
C0,-FuBabdruck.
Kennzahlen, SWOT, etc. Ich/Wir Firma Umfeld

!

[EINSTELLUNG (MINDSET) ENTWICKELN]

[Konvergenz schaffen zw. subjektiver lintrinsisch, ganzheitlich,
und objektiver Notwendigkeit: .Klimadisit-Effekt”] ~ technisch, politisch, rechtlich]

‘AKTION(EN)

fraren
AUSSTRAHLUNG AUSSTRAHLUNG
AUSWIRKUNG AUSWIRKUNG

[GESCHICHTEN ERZAHLEN]

[Klimawandell
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- DIE WELT RETTEN IN 4 SCHRITTEN -

Konsumverhalien,
00,-Fulabdruck, L
Kennzahlen, SWOT, etc
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AUSWIRKUNG
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- DIE WELT RETTEN IN 4 SCHRITTEN -

IN

Kons hall "] D | 3 3
Kennzahlen, SWOT, etc 24 Firma Umfeld

[Kanvergenz schatten el
und objektiver Notwendigkeit: Klimadift-Effekt’]

AKTION(EN)
el e der Schweinehun

AUSSTRAHLUNG
AUSWIRKUNG

[GESCHICHTEN ERZAHLEN|——

[Klimawandel

Evaluation > Mindset > Aktionen > Geschichten
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Evaluation
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Fakten verstehen und in eine begreifbare
Perspektive bringen.

Wie viele dieser Luftballons gefullt
Bitte stehen Sie jetzt auf mit CO, entsprechen dem
und machen Sie sich locker. Ausstol einer durchschnittlichen

HotelGbernachtung (4-Sterne)?




4.284 Luftballons
(21 Kg CO,/UN 4*)

14 Gramm

4.284 Luftballons
(21 Kg CO,/UN 4*)

CO, AusstoR pro Kopf CO, AusstoR pro Kopf

Deutschland Welt

11,3 5

Tonnen / Jahr Tonnen / Jahr
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2.305.200 Luftballons Wer trinkt gerne Milch?

Wer trinkt gerne Milch?

Wer ist mutig genug, auf diese scheinbare Fangfrage ehrlich zu antworten, obwohl
sie/er sich der Konsequenzen dariber nicht im Klaren sein kann?




Mikroplastik pro Kopf/Jahr gelangen in die Natur.

Mikroplastik

Reinigungsmittel

Kosmetik & Pflege
Reifenabrieb der LKWSs
Sport- und Spielplatze
Reifenabrieb der PKWs
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2

Mindset
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Der Klimadiat-Effekt

(Es gruRt der Schweinehund)
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Der Klimadiat-Effekt

Vorsatz

“Man musste mal mehr machen.”

Der Klimadiat-Effekt

Vorsatz Realitat

“Man misste mal mehr machen.” »,Manchmal muss man auch einfach mal dirfen.”

Lésungswege

intrinsisch, ganzheitlich
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Aktionen

Aktionen

Clap your hands!
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Aktionen

Herausforderungen

Worte und Taten miissen zusammenpassen.

Taten Ubersteuern Worte.

Herausforderungen

radikal oberflachlich

egoistisch / teuer Greenwashing / wirkungslos

03.05.2022

Herausforderungen

radikal

egoistisch / teuer

Herausforderungen

radikal oberflachlich emotionsarm

egoistisch / teuer Greenwashing / wirkungslos uninteressant / keine Wertschétzung




Herausforderungen

radikal oberflachlich emotionsarm

egoistisch / teuer Greenwashing / wirkungslos uninteressant / keine Wertschédtzung

DAS VENN-DIAGRAMM
TYPENBASIERTER BEWEGGRUNDE ZUR
VERHALTENSANDERUNG HINSICHTLICH

NACHHALTIGER LEBENSWEISEN.

BEN FORTSCH 2019
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ECO
HIPSTERS

ECO ECO
HIPHIPS HIPERDS

SUSTAINABLERS

ECO
ECO NERDS

NERPIES

DAS VENN-DIAGRAMM
TYPENBASIERTER BEWEGGRUNDE ZUR
VERHALTENSANDERUNG HINSICHTLICH
NACHHALTIGER LEBENSWEISEN.

ECO
HIPSTERS

In Jedem von uns schlummert einer dieser Typen

oder wird bereits bewusst gelebt.
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ECO
HIPSTERS

In Jedem von uns schlummert einer dieser Typen
oder wird bereits bewusst gelebt. 4)

e Oko-Strom

* PV-Anlage

* E-Auto / OPNV

* Energetische Sanierung
* Effizienzsteigerung

* CO,-Kompensation

* Konsumverhalten
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AKTION(EN)

AUSSTRAHLUNG
AUSWIRKUNG

¢ Strohhalme

¢ Plastiktiten
AUSSTRAHLUNG lihwi
AUSWIRKUNG ¢ Blihwiese
¢ Aufklarungsarbeit

¢ LED-Lampen

4

Geschichten

17



03.05.2022

18



Kakaobaum-Patenschaft in Peru
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®
REPEAT

Evaluation >

> Aktionen > Geschichten

Evaluation >

Ich weils,

REPEAT

> Aktionen > Geschichten

etwas tun und darlber reden.

- DIE WELT RETTEN IN 4 SCHRITTEN -

Konsumverhalten, KENNTNIS UND EVALUATION
€0,-FuBabdruck.
Kennzahlen, SWOT, etc. Ich/Wir Firma Umfeld
[ EINSTELLUNG (MINDSET) ENTWICKELN ]
[Kli schaffen zw. subjektiver lintrinsisch, ganzheitlich,

und objektiver Notwendigkeit: . Klimadizt-Effekt”] ~ technisch, politisch, rechtlichl)

‘AKTION(EN)

fraren
AUSSTRAHLUNG AUSSTRAHLUNG
AUSWIRKUNG AUSWIRKUNG

[GESCHICHTEN ERZAHLEN|—
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Machen Sie mit und retten Sie die Welt.
Vielen Dank.

Ben Fortsch
Gastgeber Hotel Luise
& Creative Consultant

www.hotel-luise.de
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